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一、 廣告商常以特定方法來呈現數字，企圖讓我們以某種角度來解讀資

訊。同樣的數字，有千百種表達方式，不同的方式會導致我們有不一樣

的反應。例如：5 分之 1／20％的機會／10 個之中的 2 個／100 萬中的

20 萬。其中，100 萬中的 20 萬，聽起來確實比 10 個之中的 2 個，更令

人印象深刻，因為我們看見了 20 萬這個龐大的數字。這種現象稱之為

「比率偏差」，有時甚至會讓人們選擇獲勝機率較小的事物。例如下面這

個實驗，受試者會看到兩個分別裝著不同玻璃珠的碗，他們必須矇起眼

睛挑出紅色的玻璃珠：

A.10 個玻璃珠，9 個白色，1 個紅色

B.100 個玻璃珠，92 個白色，8 個紅色

結果 53％的受試者誤以為 B 碗裡有更多紅色珠子，挑中機率較高而選

擇錯誤。

廣告商操控我們想法的另一種手段，就是透過深思熟慮的選擇與措

辭，呈現數字。你不妨試著翻轉以下夾雜著數字的句子，窺探其背後的

真義：「有四分之一的筆電會在二十四個月內壞掉＝有四分之三的筆電

在二十四個月後，仍能良好地運作。」透過聚焦於數學性數據的某一面，

數據提供者能誘使我們以正面或負面的態度去思考。

人們常說：數字會說話。上文提醒我們看待數據時可能存在的迷思。

請說明廣告商常用的數字策略，並依個人的經驗或觀察，思考數字所呈

現的事實及其他意義的可能性，自定標題，作文一篇。（50 分）
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二、 卡爾．馮．弗里希是一位奧地利動物行為學家，他曾對蜜蜂的傳訊

行為做過相當詳盡的研究，發現蜜蜂尋獲一處份量豐富的花蜜來源時，

會以相當複雜的方式通知與他同一蜂房的其他蜜蜂。傳訊的內容包括花

蜜來源的距離、方向以及食物的種類；傳訊方式按照花蜜來源的距離，

分成兩類舞動形式，如果是 10 公尺以內，使用的是圓形舞動；如果在

100 公尺以外，使用的是搖尾舞動。他以實驗證明，蜜蜂的舞動如同語

言傳訊一樣，的確能將花蜜來源、份量等訊息準確地傳給其他蜜蜂。作

為第一位解釋蜜蜂舞蹈的科學家，弗里希獲得了諾貝爾獎殊榮。即使獲

得這麼重要的成就，他還認為自己的探索才剛開始，曾說：「蜜蜂就像是

一口神奇的井，你提取的水越多，就發現井裡有更多的東西可以提取」。

探索的過程，如同打開一道道祕室之門、推開一扇扇神奇之窗。

閱讀上述弗里希的故事，請以「探索」為題，作文一篇，先說明你

對弗里希的話有何體會，再結合自身的探索經驗，敘寫自己的感受與

收穫。（50 分）


